


Bijeenkomsten

* 5 Bijeenkomsten:
— B&B’s
— (Dagattracties, musea)
— (Horeca restaurants, cafés)
— Wijnboeren, bierbrouwers
— Campings, boerencampings
— Horeca hotels, bungalows
— QOverig

* 41 van de 150 bedrijven

deelgenomen.




Bijeenkomsten

 Goede en betrokken
gesprekken

* \Veel waardering voor het
werk van STER: bestuur en
manager

* Trends en ontwikkelingen
doorgenomen

e Uitkomsten Vitale
Vakantieparken onderzoek
besproken

Dagattracties,
musea

Horeca
restaurants,
café’s

Campings,
boeren-
campings

Horeca
hotels,
bungalows

Wijnboeren,
bierbrouwers




Flet.sen
kweek uit
“de streek

Poute

nroute \

BERG EN DALSE
KROEGJESROUTE /.




Uitkomsten

* Netwerken en elkaar
ontmoeten

* Marketing
* Belangenbehartiging




Wat vindt je belangrijk?

Marketing van (de bedrijven in) Berg en Dal <—

[

Netwerken en elkaar ontmoeten C_
Belangbehartiging gezamenlijk <—

Economische ontwikkeling

Duurzaam ondernemen
Facilitaire zaken regelen
Eigen kennisontwikkeling

Tegen een collectieve aanpak
Anders

Alle bedrijven (N = 50)

%
64
30
76
60
24
18
22



Uitwerking 2024

* Gezamenlijke bijeenkomst

e Jaarlijkse bijeenkomst(en) per
deelsector

* Optimaliseren
informatievoorziening:
foldermarkt, infomappen

* Website STER, nieuwsbrief,
ledenpagina

* Periodiek overleg college B&W




Uitwerking 2024

* Onderzoek gezamenlijke
aanpak laadpalen, AED’s,
vuilnisophaal, ....

* Marketing Ons Binnenste
Buitenland uitbouwen ism
gemeente, Visit Nijmegen, Visit
Berg en Dal







