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INLEIDING 

‘ ’

• 

• 

• 

• 



NIEUW DETAILHANDELSBELEID    



SAMENVATTING 

Visie 

Beleidskader 

• 

• 

• 

• 

• 

• 



FIGUUR 1  HOOFDWINKELSTRUCTUUR BEVERWIJK (EXCL. WIJK AAN ZEE) 

Bron: Locatus, oktober 2017 (gemeente Beverwijk), bewerking Bureau Stedelijke Planning 

 

a. 

b. 



‘ ’

FIGUUR 2  AFBAKENING HOOFDWINKELSTRUCTUUR CENTRUM BEVERWIJK EN TYPERING STRATEN 

Bron: BRT Achtergrondkaart, bewerking Bureau Stedelijke Planning 



FIGUUR 3  AFBAKENING HOOFDWINKELSTRAAT EN AANLOOPSTRATEN PARALLELWEG BEVERWIJK 

Bron: BRT Achtergrondkaart, bewerking Bureau Stedelijke Planning 

 

‘ ’

 

a. 

b. 

 

a. 



b. 

c. 

d. ‘ ’
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Centrum 

Hoofd-

winkel-

straat 

(HWS) 

Detailhandel  

Horeca 

Ondergeschikte 

publieksfuncties 

Ja, mits  

Max. 1.500 m²* 

Aanloop-

straat 

(HWS) 

Gemengd  

 
Ja, mits 

Max. 250 m²*  

Verspreid Wonen 

 
Ja, mits 

Max. 250 m²* 

 

Plantage 

Wijkerbaan 

Marlo Center 

 

HWS 

 

Detailhandel  

Horeca 

Ondergeschikte 

publieksfuncties 

Ja, mits  

Max. 1.500 m²* 

binnen het 

gebied 

De Bazaar 

 

HWS Mazzel en 

Vermaak, 

atypische locatie, 

evenementen en 

markten 

 Ja, mits  

Max. 1.500 m²* 

binnen het 

gebied

Wijk aan zee Status 

aparte 

 

Wonen 

Horeca/hotel 

 
Max. 250 m²* 

 

H. Mandeweg 

Hilbersplein 

Transfor-

matie-

gebied 

 

Wonen + 

maatschappelijk, 

diensten, 

bedrijvigheid 

Max. 250 

m²*, geen 

nieuwe 

detailhandels- 

vestigingen 

 

Parallelweg 

Hoofdwinkelstraat 

Hoofd-

winkel-

Grootschalige 

Detailhandel 
 Ja, mits  

Max. 1.500 m²* 

 



straat 

(HWS) 

Aanloopstraat 

Parallelweg 

Aanloops

traat 

(Buiten 

HWS) 

Gemengd 

(conform visie 

‘Mix & Match’) 

 

Max. 250 m²*

Verspreide 

bewinkeling 

Overig Wonen + 

maatschappelijk, 

diensten, 

bedrijvigheid  

 

Max. 250 m²*, 

geen nieuwe 

detailhandels-

vestigingen 

 

TABEL 1 SAMENVATTING BELEIDSKADER BEVERWIJK PER (WINKEL)GEBIED - * VOLGENS REGIONAAL BELEID 

Bron: Bureau Stedelijke Planning



1 INGREDIËNTEN DETAILHANDELSBELEID BEVERWIJK 

1.1 DETAILHANDELSTRUCTUUR BEVERWIJK 

AANBOD: HUIDIGE WINKELSTRUCTUUR    

FIGUUR 4 HUIDIGE WINKELSTRUCTUUR BEVERWIJK MET PERCENTAGES VAN DE INGEVULDE METERS (EXCL. WIJK AAN 

ZEE) 

Bron: Locatus, oktober 2017 (gemeente Beverwijk), bewerking Bureau Stedelijke Planning 



 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

DAGELIJKS NIET-DAGELIJKS 
OVERIG

* 

WAARVAN 

HORECA** 

WINKEL- 

LEEGSTAND

*** 

NAAM WINKELGEBIED4 VKP M² WVO VKP M² WVO VKP VKP M² WVO 

Centrum 35 5.607 113 20.061 129 55 5.229  

Parallelweg  0 0 26 33.040 6 4 14.716  

De Bazaar (±70.000 m²) - - - - - - - 

Marlo-terrein 5 6.255 7 11.390 4 1 1.932  

Wijkerbaan 10 3.099 11 1.755 14 7 646  

Plantage 9 2.000 3 305 5 2 33 

Hilbersplein/Westerlaan 2 1.975 3 440 3 0 0 

Hendrik Mandeweg 3 125 0 0 10 5 0 

Wijk aan Zee 2 460 1 35 25 18 0 

Overig (verspreid****) 7 2.220 27 12.376 70 38 1.488  

TOTAAL (excl. Bazaar) 73 21.741 191 79.402 266 130 24.044  

TABEL 2 WINKELGEBIEDEN IN BEVERWIJK 

Bron: Locatus, oktober 2017 (gemeente Beverwijk); metrages zijn momentopnames en kunnen wijzigen 

VKP = Verkooppunt; WVO = winkelvloeroppervlakte 

* Overig = leisure en diensten; ** Horeca = onderdeel van leisure en diensten 

*** Conform uitgangspunten Locatus: 2/3 van de m² wvo leegstand betreft winkelleegstand, de overige 

leegstand zijn andere verkooppunten zoals dienstverlening en horeca en zijn niet meegenomen in de tabel 

**** zoals Schouwenaarsstraat, Alkmaarseweg en Arendsweg 

1.2 RELEVANTE ONTWIKKELINGEN 

GENERIEKE ONTWIKKELINGEN    



FIGUUR 5  OMZET EN ONTWIKKELING M² WVO FOOD EN NON-FOOD 2008-2015 

Bron: Locatus en CBS, 2016, bewerking Bureau Stedelijke Planning 

‘ ’ ‘ ’

–

–



‘ ’

FIGUUR 6 VOORBEELD BLURRING: DETAILHANDEL EN HORECA 

Bron: Bureau Stedelijke Planning 



‘ ’

“

”

LOKALE ONTWIKKELINGEN    

Renovatie wijkwinkelcentrum Wijkerbaan (2011) 

Opwaardering Centrum Beverwijk 

 

 

 



 

 

Bron: website Beverwijk Startup 



Kop van de Haven 

“

”

FIGUUR 7 NIEUW PLEIN KOP VAN DE HAVEN BEVERWIJK 

Bron: website Bylandt 

HOE PROFILEERT BEVERWIJK ZICH?    



1.3 REGIONALE DETAILHANDELSVISIE IJMOND 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 



FIGUUR 8  NIEUWE REGIONALE HOOFDWINKELSTRUCTUUR IJMOND 

Bron: Regionale Detailhandelsvisie IJmond 



FIGUUR 9 ADVIESSCHEMA REGIONALE DETAILHANDELSVISIE 

Bron: Regionale Detailhandelsvisie IJmond 

1.4 RETAILDEALS 

RETAILDEAL GEMEENTE BEVERWIJK    



 

 

 

 

 

RETAILDEAL PROVINCIE NOORD-HOLLAND    

• 

• ‘ ’

https://www.noord-holland.nl/Onderwerpen/Economie_Werk/Detailhandel
https://www.noord-holland.nl/Onderwerpen/Economie_Werk/Detailhandel


2 VISIE 

2.1 SWOT-ANALYSE EN SWOT-CONFRONTATIE 

STERKTES ZWAKTES 

• Groot en compleet winkelaanbod voor 

een plaats van deze omvang en met 

deze functie. 

• Uniek aanbod: vier winkelconcentraties 

met (boven) regionale 

aantrekkingskracht. 

• De vier unieke concentraties zijn op korte 

afstand van elkaar gelegen (< 1 

kilometer). 

• Versnipperd voorzieningenaanbod, niet 

alleen winkels, ook horeca en leisure. 

• Gemiddeld veel leegstand (met name 

op Parallelweg en in het Stadscentrum). 

• Gemiddeld lage kwaliteit en goedkoop 

imago winkels/winkelgebieden (terwijl 

inkomen gemiddeld is). Daarom is er 

behoefte aan gemiddeld een hogere 

kwaliteit. 

KANSEN BEDREIGINGEN 

• Enorme dynamiek in het Stadscentrum: 

herinrichting Stationsplein, Beverwijk 

Startup, oplevering Beverhof, 

heringerichte Breestraat.  

• Identiteit ‘Beverwijk: mozaïek van 

bedrijvigheid’ als aanknopingspunt voor 

ontwikkeling. 

• Lokaal ondernemerschap, hoge kwaliteit, 

regionale en soms landelijke uitstraling, 

meer onderlinge samenwerking en 

kruisbestuiving. 

• Onderlinge concurrentie tussen 

bijvoorbeeld Marlo-terrein en 

Stadscentrum en Parallelweg. 

• Echt ‘funshoppen’ gebeurt in de centra 

van hogere orde, zoals Haarlem en 

Alkmaar. 

• Toenemende bestedingen op internet; 

winkelen verliest aan populariteit en aan 

belang als (primair) bezoekmotief. 

TABEL 3 SWOT-ANALYSE DETAILHANDEL(STRUCTUUR) IN BEVERWIJK 



MEEST VEELBELOVEND    

BEVERWIJK STARTUP 

Bron: website Beverwijk Startup 
MIHRAB OP DE BEVERWIJKSE BAZAAR 

Bron: website De Bazaar 

MEEST BEDREIGEND    



ONLINE WINKELEN 

Bron: Simon Steinberger en Photo-Mix (Pixabay) 

2.2 IN BEVERWIJK SLAAG JE ALTIJD! 



‘ ’ –

 STADSCENTRUM PARALLELWEG DE BAZAAR MARLO-TERREIN 

Huidige  

positie  

• Belangrijkste 

concentratie 

winkels + horeca  

• Middellange 

bezoekduur (1-2 

uur) 

• Perifere 

detailhandel, 

doelgericht 

bezoekmotief 

(woonwinkels) 

• Korte bezoek-

duur (>1 uur) 

• Overdekte markt 

met bezoekers 

uit heel 

Nederland 

• Lange bezoek-

duur (< 4 uur) 

• Functioneel 

shoppen, 

dagelijkse 

boodschappen 

• Korte bezoek-

duur (< 1 uur) 

Versterken • Branchemix 

winkels + horeca 

• Verblijfskwaliteit  

• Promotie 

• Beleven 

• Bijzondere 

concepten 

• Mix & match: 

niet alleen in 

detailhandel 

maar ook 

verkleuring met 

andere functies 

• Verblijfskwaliteit  

• Promotie 

• Bijzondere, 

exotische 

concepten  

• Functionaliteit 

TABEL 4 VERSTERKEN (ONDERSCHEIDEND) VERMOGEN VIER WINKELCENTRA 

Bron: Bureau Stedelijke Planning 

• –

• 



FIGUUR 10  FUNCTIES EN VERBINDINGEN VIER WINKELGEBIEDEN BEVERWIJK 

Bron: Google Maps, Eveline Wit, Patisserie Leek, Dekamarkt, Woonexpress en De Bazaar 



3 BELEIDS- EN AFSPRAKENKADER DETAILHANDEL 

’

 THEMA  

 

 

 

a. 

b. 

 

a. 

b. 
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3.1 HOOFDWINKELSTRUCTUUR BEVERWIJK 



MINDER, MAAR KRACHTIGE(RE) WINKELGEBIEDEN    

• 

• ’

• 

FIGUUR 11  HOOFDWINKELSTRUCTUUR BEVERWIJK (EXCL. WIJK AAN ZEE) 

Bron: Locatus, 2017 (gemeente Beverwijk), bewerking Bureau Stedelijke Planning 



• 

• 

‘ ’

• 

• 

• 



COMPACTE(RE) WINKELGEBIEDEN    

• 

• 

‘ ’

‘

’

FIGUUR 12  AFBAKENING HOOFDWINKELSTRUCTUUR STADSCENTRUM BEVERWIJK EN TYPERING STRATEN 

Bron: BRT Achtergrondkaart, bewerking Bureau Stedelijke Planning 



• 

FIGUUR 13  RONALD ADVENTURE SHOP IS VERHUISD VAN DE ZEESTRAAT NAAR DE BREESTRAAT 130 

Bron: website Ronald Adventure shop 

• 

• 

‘ ’

‘ ’



FIGUUR 14  AFBAKENING HOOFDWINKELSTRAAT EN AANLOOPSTRATEN PARALLELWEG BEVERWIJK 

Bron: BRT Achtergrondkaart, bewerking Bureau Stedelijke Planning 

PERPECTIEF TRANSFORMATIEGEBIEDEN    



3.2 REDUCTIE WINKELAREAAL BUITEN 
HOOFDWINKELSTRUCTUUR 

 

 

 

3.3 HOE OM TE GAAN MET ’BLURRING’ EN ANDERE 
ZAKEN? 

‘ ’



‘ ’

‘ ’

‘BLURRING’ IN BEVERWIJK    

‘

’



HOOFDFUNCTIE GEMENGD MET ALCOHOL SCHENKEN 

Detailhandel* Horeca (of andere publieksfuncties), mits a) 

ondergeschikt, b) gemaximeerd, c) geen eigen ingang, 

d) dezelfde openingstijden als de winkel en e) geen 

alcohol geschonken 

Niet toegestaan 

Horeca Detailhandel (of andere publieksfuncties), mits a) 

ondergeschikt, b) gemaximeerd en c) er sprake is van 

twee (of meer) afzonderlijke lokaliteiten in totaal 

minimaal 35 m² gelet op geldende wet/ en regelgeving  

Toegestaan, mits 

vergund 

HOOFDTABEL 5 BLURRING-CONCEPTEN  

Bron: Bureau Stedelijke Planning 

*Of een andere publieksfunctie niet zijnde horeca 

FIGUUR 15 BLURRING: HUTSPOT AMSTERDAM 

Bron: Blog Dawntime 

 



WWW: WINKELEN, WERKEN EN WONEN    

Afhaalpunten internethandel 

 

• 

• 

• 

 

 

’ ’



Ambulante handel  

Beroep of bedrijf aan huis 

‘ ’

3.4 DE MARSROUTE: SAMEN STERK! 



AANPAK STADSCENTRUM CONTINUEREN    

‘ ’

• 

• 

• 



• 

ONDERDELEN ORGANISATIEMODEL STADSCENTRUM UITROLLEN    

• 

• 

• 

• 

• 

• 



• 

ONDERSCHEIDEN, ORGANISEREN EN VERBINDEN    

FIGUUR 15 VERBINDING WINKELGEBIEDEN BEVERWIJK 



• 

• 

• 

3.5 RESUMÉ BELEIDS- EN AFSPRAKENKADER 

 THEMA  

 

a. 

b. 

‘ ’

c. 

 

a. 

b. 

 

 



 

a. 

b. 

c. 

d. 

  

 

 



FACTSHEETS (WINKEL)GEBIEDEN 

• 

− 

− 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 



STADSCENTRUM 

 

FACTS & FIGURES 

 
 

  

 

Omvang winkelgebied 30.897 m² wvo 

Verzorgingsgebied Beverwijk (Heemskerk en Velsen secundair) 

Inwoners verzorgingsgebied 40.700 (+ 39.300 en 5.150 secundair) 

Trekkers Ketens en lokale grootheden  

Inrichting Niet overdekt (centrum Beverhof overdekt) 

Parkeren Betaald en op maaiveld 

 

 

 

 

18%

65%

17%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand

73 17 10

0% 50% 100%

% m² wvo per type 

winkelgebied

Hoofdwinkelstraat (HWS)

Aanloop (HWS)

Verspreid
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Hoofd-

winkel-

straat 

Detailhandel, Horeca 

Ondergeschikte publieksfuncties 
V V Ja, mits 

max. 1.500 m² 

X X V 

Aanloop Gemengd V V Ja, mits 

max. 250 m² 

X V V 

Verspreid Wonen V V Ja, mits 

max. 250 m² 

V V V 

 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Pand netjes houden 1 (Gratis) parkeren 

2 Schoonhouden stoep en winkel 2 Onderhoud openbare ruimte 

3 Goede uitstraling winkel 3 Aanpak leegstand 

 

72 74

59 59

37 3532

44

24 2324 25
20

1313 1010 810 10

0

50

100

Gemeente Beverwijk Centrum

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



WIJKERBAAN 

 

FACTS & FIGURES 

 
 

 

Omvang winkelgebied 5.500 m² wvo 

Verzorgingsgebied Primair wijk Meerestein, daarnaast toevloeiing omliggend gebied 

Inwoners verzorgingsgebied 5.935 

Trekkers Supermarkten en overig dagelijks aanbod 

Inrichting Overdekt 

Parkeren Gratis - Parkeerdek en maaiveld 
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HWS Detailhandel, Horeca 

Ondergeschikte publieksfuncties 
V V Ja, mits 

max. 1.500 m² 

binnen het 

gebied 

X X V 

 

56%32%

12%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand



 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Meedoen acties/promotie 1 Parkeren (blauwe zone) 

2 Goede uitstraling winkel 2 Toezicht hangjeugd, honden uitlaten 

3 Investeren in buitenkant pand/aankleding 3 Onderhoud openbare ruimte/afval opruimen 

 

72

50

59

94

37

19

32

6

24

50

24

6

20

31

13

25

10 1310
6

0

50

100

Gemeente Beverwijk Wijkerbaan

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



MARLO-TERREIN EN OMGEVING 

 

FACTS & FIGURES 

 
 

 

Omvang winkelgebied 19.577 m² wvo 

Verzorgingsgebied Beverwijk (Heemskerk en Velsen secundair) 

Inwoners verzorgingsgebied 40.700 (+ 39.300 en 5.150 secundair) 

Trekkers Bouwmarkten en supermarkten 

Inrichting Planmatig en niet overdekt 

Parkeren Blauwe zone en op maaiveld 
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HWS Detailhandel, Horeca 

Ondergeschikte publieksfuncties 
V V Ja, mits 

max. 1.500 m² 

binnen het 

gebied 

X X V 

 

 

32%

58%

10%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand



 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Goede uitstraling winkel 1 Onderhoud openbare ruimte 

2 Acties en activiteiten 2 Promotie 

3 Schoonhouden stoep  3 Afval opruimen 
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100

Gemeente Beverwijk Marlo terrein

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



PLANTAGE EN OMGEVING 

 

FACTS & FIGURES 

 
 

 

Omvang winkelgebied 2.338 m² wvo 

Verzorgingsgebied Primair wijk Kuenenkwartier, daarnaast toevloeiing omliggend gebied 

Inwoners verzorgingsgebied 5.430 

Trekkers Supermarkt en overig dagelijks aanbod 

Inrichting Planmatig en met luifel 

Parkeren Gratis en blauwe zone, op maaiveld 
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HWS Detailhandel, Horeca 

Ondergeschikte publieksfuncties 
V V Ja, mits 

max. 1.500 m² 

binnen het 

gebied 

X X V 

 

 

86%

13%

1%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand



 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Acties en aanbiedingen 1 Onderhoud openbare ruimte 

2 Schoonhouden stoep en winkel 2 Parkeren: Nieuwe inrichting 

3 Organisatie evenementen 3 Groenvoorziening 
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Gemeente Beverwijk Plantage

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



PARALLELWEG OOK WEL MEUBELBOULEVARD, KOP VAN DE HAVEN EN BEDRIJVENTERREINEN 

 

FACTS & FIGURES 

 
 

  

 

Omvang winkelgebied 47.756 m² wvo 

Verzorgingsgebied Beverwijk, Heemskerk en Velsen(-Noord) 

Inwoners verzorgingsgebied 84.740 

Trekkers Grootschalige detailhandel 

Inrichting Niet overdekt, deels een luifel 

Parkeren Gratis en op maaiveld 

 

 

 

 

 

 

0%

69%

31%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand

53 47

0% 20% 40% 60% 80% 100%

% m² wvo in hoofdwinkelstraat 

en aanloopstraten

Hoofdwinkelstraat Aanloopstraat
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Hoofdwinkelstraat: 

Meubelboulevard 

Detailhandel, Horeca 

Ondergeschikte 

publieksfuncties 

V V Ja, mits 

max. 1.500 m² 

X X V 

Aanloopstraat 

Meubelboulevard 

Gemengd (conform visie 

‘Mix & Match’) 
V V, Ja, mits 

max. 250 m².  

V ? V 

 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Onderhouden pand 1 Onderhoud openbare ruimte 

2 Schoonhouden stoep en gevel 2 Aanpak leegstand 

3 Acties en evenementen organiseren 3 Bereikbaarheid/afval opruimen 
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Gemeente Beverwijk Meubelboulevard en industriegebieden

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



WIJK AAN ZEE 

 

FACTS & FIGURES 

  

 

Omvang winkelgebied 495 m² wvo 

Verzorgingsgebied Wijk aan Zee 

Inwoners verzorgingsgebied 2.085 

Trekkers Supermarkt 

Inrichting N.v.t. (verspreid over Wijk aan Zee) 

Parkeren Gratis en op maaiveld 
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Status 

aparte 

Wonen, Horeca/hotel 

 
V V Max. 250 

m²  

V V V 

 

 

 

 

93%

7%

0%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand



 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Aantrekkelijk pand (d.m.v. aankleding) 1 Groenvoorziening 

2 Schoonhouden rondom zaak 2 Onderhoud openbare ruimte 

3 Gastvrijheid/aantrekkelijk terras 3 Aandacht 
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33
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33
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50

100

Gemeente Beverwijk Wijk aan Zee

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



HILBERSPLEIN EN OMGEVING 

 

FACTS & FIGURES 

 
 

 

Omvang winkelgebied 2.415 m² wvo 

Trekkers Supermarkt 

Inrichting Niet overdekt 

Parkeren Gratis, op maaiveld en parkeergarage 
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Transformatie 

gebied 

Wonen, maatschappelijk, 

diensten, bedrijvigheid 
V V Max. 250 

m², geen 

nieuwe 

detailhandels- 

vestigingen 

V V V 

 

 

 

82%

18%

0%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand



 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Schoonhouden stoep 1 Groenvoorziening 

2 Onderhoud winkelpand 2 Afval opruimen 

3 Aantrekkelijke gevel 3 Onderhoud openbare ruimte 
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Gemeente Beverwijk Hilbersplein

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



HENDRIK MANDEWEG 

 

FACTS & FIGURES 

  

 

Omvang winkelgebied 125 m² wvo 

Verzorgingsgebied Beverwijk  

Inwoners verzorgingsgebied 40.700  

Trekkers N.v.t. voor winkels 

Inrichting Luifel, voorzieningen in strip 

Parkeren Gratis en op maaiveld 
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Transformatie 

gebied 

Wonen, maatschappelijk, 

diensten, bedrijvigheid 
V V Max. 250 

m², geen 

nieuwe 

detailhandels- 

vestigingen 

V V V 

 

100%

0% 0%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand



 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Aantrekkelijke uitstraling 1 Bestrating verbeteren 

2 Terras aanleggen 2 Aandacht 

3 - 3 Aantrekkelijker voor klant, huren omlaag 
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Gemeente Beverwijk Hendrik Mandeweg

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



VERSPREIDE BEWINKELING 

 

FACTS & FIGURES 

  

 

Omvang winkelgebied 16.084 m² wvo 

Overige kenmerken N.v.t. – doordat deze niet uniform zijn 
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Overig Wonen, maatschappelijk, 

diensten, bedrijvigheid 
V V Max. 250 

m², geen 

nieuwe 

detailhandels- 

vestigingen 

V V V 

 

 

 

 

 

 

14%

77%

9%

Verdeling m² wvo naar type

Dagelijks Niet-dagelijks Leegstand



 

UITKOMSTEN ENQUÊTE 

PRIORITEIT 

 

 

WAT DOET U ZELF WAT ZIJN TAKEN GEMEENTE 

1 Schoonhouden stoep 1 Groenvoorziening 

2 Onderhoud gevel 2 Onderhoud openbare ruimte 

3 - 3 Afval opruimen 
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Gemeente Beverwijk Verspreid

Wat is er nodig om uw winkelstraat aantrekkelijk te maken?– (in %)

Meer sfeer Breder aanbod winkels/detailhandel

Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte Meer horeca

Meer evenementen & acties Kwaliteit & onderhoud gevels

Meer online promotie Meer offline promotie

Meer soorten functies, bijv. wonen en maatschappelijk Meer functies in 1 pand/blurring



BIJLAGE 1 UITKOMSTEN ENQUÊTE ALGEMEEN 

OMZETONTWIKKELING    

FIGUUR 16  UITSLAG ENQUÊTE: OMZETONTWIKKELING 2016 EN VERWACHTING 2017 

Bron: Ondernemersenquête juli/augustus 2017, Beverwijk 
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Omzetontwikkeling Gemeente Beverwijk (in %)

Positief Gelijk gebleven Negatief N.v.t.



SFEER PRIORITEIT VOOR EEN AANTREKKELIJKE WINKELSTRAAT    

‘ ’

‘ ’

’

’ ‘ ’

FIGUUR 17  UITSLAG ENQUÊTE VRAAG 3: WAT IS ER NODIG OM UW (WINKEL)STRAAT AANTREKKELIJK TE MAKEN? 

Bron: Ondernemersenquête juli/augustus 2017, Beverwijk 

EIGEN BIJDRAGE AAN AANTREKKELIJKE WINKELSTRAAT    

• 
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Gemeente Beverwijk

Nodig voor aantrekkelijke winkelstraat– (in %)

Meer sfeer
Breder aanbod winkels/detailhandel
Kwaliteit & onderhoud openbare ruimte
Meer horeca
Meer evenementen & acties
Kwaliteit & onderhoud gevels
Meer online promotie
Meer offline promotie
Meer soorten functies, bijv. wonen, maatschappelijk
Meer functies in 1 pand/blurring



• 

• 

• 

WAT ZIJN DE TAKEN VOOR DE GEMEENTE?    

NR ONDERWERP 

1 Onderhoud openbare ruimte (o.a. ook zorgen voor nette straten en net 

meubilair) 

2 (Gratis) parkeren 

3 Groenvoorziening 

TABEL 6 TOP 3 RESULTATEN WAT IS EEN TAAK VOOR DE GEMEENTE OM UW STRAAT AANTREKKELIJK TE MAKEN 

Bron: Ondernemersenquête juli/augustus 2017, Beverwijk 

• 

• 

• 

• 

MEERDERHEID EENS MET BELEID: KEUZES MAKEN OM LEEGSTAND TERUG TE  

DRINGEN    



FIGUUR 18  UITSLAG ENQUÊTE VRAAG 6: BENT U HET EENS MET DIT BELEID? 

Bron: Ondernemersenquête juli/augustus 2017, Beverwijk 
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• 

• 

• 
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BIJLAGE 2 UITKOMSTEN PARTICIPATIESESSIES 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

’

• 

• 


