
RESULATEN ENQUÊTE BEZOEKERS  
HARLINGEN CENTRUMVISIE: 90 REACTIES 

Enquête bezoekers over centrum Harlingen
Respons periode: september-oktober 2023
Methode: bezoekers TIP & Hannemahuis
en daarnaast straat enquêtes.  

Aantal afgenomen enquêtes: 90 

Bewerking door StadsKracht



Bezoek cultuur
42.7%

Overig
23.6%

Winkelen
12.4%

Overstap naar eilanden
7.9%

Boodschappen (levensmiddelen)
5.6%

Werk
5.6%

Bezoek horeca
2.2%

65 + jaar
50.6%

56 - 65 jaar
22.5%

46 - 55 jaar
9%

36 - 45 jaar
7.9%

26 - 35 jaar
6.7%

DEMOGRAFISCHE GEGEVENS

Hoofdreden bezoek centrumLeeftijd
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"De winkels in de binnenstad liggen te ver
uit elkaar."
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WINKELAANBOD CENTRUM

"Het winkelaanbod in binnenstad Harlingen
is goed: ik vind er bekende ketens en

speciaalzaken." 
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"Het centrum heeft een verzorgde uitstraling."
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"De openbare ruimte in het centrum nodigt
uit om langer te blijven."
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VERBLIJVEN IN CENTRUM
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UITSTRALING CENTRUM

"De komende jaren is het belangrijk om te
investeren in meer groen."
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"Ik combineer het bezoek aan de winkels in het
centrum soms tot regelmatig met recreatieve

doeleinden, bijvoorbeeld horeca, het museum of
een andere functie."
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BEZOEK MOTIEVEN

"Ik combineer het bezoek aan de winkels in het
centrum soms tot regelmatig met een bezoek

aan bijvoorbeeld de kapper of apotheek.”
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"In het centrum weet ik de weg goed te
vinden: de bewegwijzering is duidelijk."
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BEREIKBAARHEID

"Het centrum is goed bereikbaar en ik vind
er altijd een parkeerplek."



"Het zou goed zijn wanneer de
autobereikbaarheid van de Voorstraat wordt

beperkt zodat meer ruimte ontstaat voor
fietser en voetganger."
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BEREIKBAARHEID
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“Het horeca aanbod in het centrum spreekt mij
aan.”
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AANBOD CENTRUM

"Het centrum heeft voldoende openbare
voorzieningen voor bezoekers.”
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FIETSENSTALLINGEN HARLINGEN

"Het is goed om het fietsparkeren aan te pakken
door centrale locaties te benoemen om te

parkeren."
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