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Toeristische visie van 
de gemeente Vlissingen 2030 
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Aanbod 
Vlissingen is een stad van contrasten. Deze contrasten uitgewerkt in de toeristische 
positionering zijn de basis en de kracht voor het positionering van toeristisch product van 
Vlissingen. Het dagtoerisme concentreert zich in de Vlissingse Binnenstad en rond 
Boulevard Evertsen met daartussen de Spuikom als een verbindende schakel. 

In 2030 heeft Vlissingen 2200 extra toeristische slaapplaatsen. Er wordt gefocust op kwaliteit. 
Het moet iets toevoegen aan Vlissingen. Ze sluiten aan en versterken de Vlissingse toeristische 
propositie en zijn vooral onderscheidend. De accommodaties zijn duurzaam en versterken de 
ruimtelijke en cultuurhistorische kwaliteit van de omgeving waarin ze zich bevinden. Ze zijn bij 
voorkeur gevestigd in een strook van ongeveer een kilometer langs de kust. Accommodaties 
buiten deze strook moeten een bijzondere toegevoegde waarde hebben. 

In 2030 sluit het aanbod van (toeristische) attracties en evenementen aan bij deze 
positionering en benadrukken daarmee de unieke aspecten van Vlissingen. Het hele jaar door 
zijn er evenementen en activiteiten rond de toeristische hotspots. De Spuikom heeft zich 
ontwikkeld als de locatie voor volumeproducten. 

Vraag 
In 2030 trekt Vlissingen 33% meer verblijfstoeristen, dankzij een keuze om een doelgroep, 
de "independent explorer" en de "quality seeker", te  verleiden die nu weinig naar Zeeland 
komt, maar wel aansluit bij wat Vlissingen te bieden heeft, en relatief veel toegevoegde waarde 
heeft voor de bedrijven in horeca en retail. 

In 2030 trekt Vlissingen 40% meer dagtoeristen. Dit zijn vooral de traditionele Zeeuwse 
toerist die elders op Walcheren verblijven. Deze doelgroep verblijft bij voorkeur op 
campings en vakantieparken buiten de gemeente Vlissingen. De mogelijkheden van 
dergelijke verblijfsaccommodaties zijn in de gemeente Vlissingen beperkt. 

Gastvrijheid 
In 2030 worden de toeristen digitaal verleid om naar de gemeente Vlissingen te komen. Het 
verleiden van nieuwe doelgroepen uit binnen- en buitenland krijgt de prioriteit. Hierbij wordt 
samengewerkt met die Zeeuwse steden die een aanbod hebben, dat aanvullend is op het 
Vlissings aanbod. 

In de gemeente Vlissingen zelf wordt de communicatie met de toerist aangevuld via devices 
bij ondernemers of langs de wegen. De ondernemers zelf zijn de spil in gastvrijheid. Zij 
zijn samen met de inwoners de “ambassadeurs”. Gastvrijheid met kwaliteit uit zich 
voor de ondernemers in extra rendement. Voor de inwoners is er een kans om nieuwe 
contacten te leggen. 

Bereikbaarheid 
In 2030 maakt een steeds groter deel van de toerist gebruik van het openbaar vervoer. Het 
stationsplein van Vlissingen heeft zich ontwikkeld tot een belangrijke vervoershub. Toeristen 
kunnen op verschillende manieren naar de toeristische hotspots van Vlissingen. De toeristen die 
op Walcheren verblijven en Vlissingen willen bezoeken worden verleid om op de fiets naar 
Vlissingen te komen.  

V
ISIE 
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Toeristisch Vlissingen in 2030 
uitvoeringsstrategie 
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6.0. Toelichting werkwijze uitvoeringsstrategie 
Uitvoeringsstrategie 
De uitvoeringsstrategie is uitgewerkt voor twee typen doelgroepen, te weten: de potentieel 
nieuwe groep de “inkomende toeristen” en de nu al aanwezige toerist die aan de kust verblijft, de 
“traditionele Zeelandbezoeker” 

In de strategie worden de begrippen focussen, verbinden en vindbaar gebruikt als uitgangspunt. 

Door te focussen richten we ons op de sterke toeristische punten van de gemeente Vlissingen en 
die aansluiten bij de karakteristiek van de eigen omgeving. 

Door te verbinden kan het toeristische bedrijfsleven in de gemeente Vlissingen gezamenlijk 
optrekken. Een toerist wil ergens verblijven waar iets te doen is. Als verblijfsaccommodaties en het 
toeristische aanbod samen werken en hun activiteiten op elkaar afstemmen dan ontstaat er een 
synergie. Arrangementen zijn daar voorbeelden van. 

Door samen een uniform en herkenbaar toeristisch profiel te creëren en dat in de markt te zetten 
wordt het toeristische Vlissingse product beter vindbaar. 

Gebruik klantreis als metafoor 
Voor de uitvoeringsstrategie is de metafoor van de klantreis gebruikt om toe te lichten op welke 
stappen van de klantreis van de toerist welke strategie is gekozen. Er is een strategie uitgewerkt 
voor zowel de kansrijke “inkomende toerist” die NBTC ook benaderd en een strategie voor de 
“traditionele Zeelandbezoeker”. 
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